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第一章 願景 

 

在開學時，我們正在絞盡腦汁要做什麼商品的時候，無意間發現一位

組員的手機上，吊著一個她朋友送給她的手機吊飾，並且是純手工製作，

看起來很有質感又很精緻，感覺就是獨一無二的商品。 

 

我們(幸運堂)開始去搜尋有關手機吊飾的資訊，發現到手機業越來越蓬

勃發展，手機吊飾的市場也隨之興起，所以我們決定做手機吊飾；對於女

性而言，手機上的吊飾也越來越要求，代表著身份的象徵，一般市面上所

販賣的吊飾較為大眾化，缺乏特色，價格低廉，所以我們決定偏向以中價

位的精品為主，以符合女性對於手機吊飾的需求。 

 

我們(幸運堂)製作的手機吊飾以誠心的祝福每一位購買我們的商品能

帶給顧客幸運的感覺，讓顧客買到我們的商品時，能帶給他幸運。 

 

第二章  公司名稱、企劃名稱、Logo 

 

    由於我們的手機吊飾充滿了幸運的祝福，於是我們直接用幸運來當公

司名稱、企劃名稱及 Logo，但是幸運這兩字過於頻繁，我們討論不下十次，

花費了許多時間，想要讓顧客容易記起我們的名稱，終於決定了公司名稱、

企劃名稱、Logo： 

 

公司：幸運堂 

    讓人想要知道幸運堂到底是什麼堂口，印象深刻。 

 

企劃名稱：幸運在你左右 

    直接讓你感覺到幸運就存在你的身邊，無時無刻幸運跟著你走。 

 

Logo：幸運草圖案 
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第三章  企劃流程 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 5 

第四章 進度規劃表 

 

月份 

      工作項目 

9 月份 10 月份 11 月份 12 月份 1 月份 

上 下 上 下 上 下 上 下 上 下 

搜尋商品、公司名稱、企

劃名稱、Logo 

                   

企劃撰寫 
                

選取材料、製作商品、 

產品設計、 

                

通路決策 
                  

帄面廣告、 DM、名

片製作  

                   

販賣 
               

新聞稿、公關稿 
                   

 

工作分配 

 

組員共同討論： 

   搜尋商品、公司名稱、企劃名稱、Logo、販賣、企劃撰寫 

女生組： 

    新聞稿、公關稿、選取材料、製作商品、產品設計 

男生組： 

    通路決策、帄面廣告、DM、名片製作  

 

 

 

 

 

 



 6 

 

第五章 產品企劃書 

 

第一節  外部市場分析 

前言：我們調查中壢地區所販賣手機吊飾發現： 

1. 大眾化：市面上的手機吊飾繁多且重覆性高，買手機都有附贈。 

2. 價格彈性大：從免費到數百元不等。 

3. 通路廣泛：便利商店、書局、夜市、精品店… 

4. 無客製化服務。 

 

第二節  市場態勢分析 

 

優勢： 

1. 純手工製作 

2. 精美包裝，送禮自用兩相宜 

3. 提供免費更改造型 

4. 傳達幸運的氣氛 

弱勢： 

1. 市場趨於飽和 

2. 同質性產品過多 

3. 批發量少，成本高 

4. 通路廣泛 

機會： 

1. 國人帄均每人持有一隻手機

以上，仍有潛在市場存在 

2. 消費者收入提高後，追求精緻

化、個性化商品 

威脅： 

1. 商品差異性小 

2. 買手機附贈吊飾 

3. 販賣地點眾多 

4. 非必需品 

5. 競爭者過多 

 

1.「提供免費更改造型」： 

我們會主動跟消費者説，以現有的飾品，搭配其他材料做成你想要的手

機吊飾。 

2.「市場趨於飽和」： 

   市場趨於飽和是針對手機吊飾隨處可買，市場飽和。 

3.「與國人帄均每人持有一隻手機以上，仍有潛在市場存在」： 

  由於手機淘汰率高，相對手機吊飾也跟著淘汰率高，所以我們仍有潛在

市場存在。 
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第三節  消費族群分析 

 

顧客區隔：以個性型態區隔顧客 

喜愛手工飾品 

喜愛獨特風格飾品 

喜愛可愛飾品 

 

目標顧客： 

喜愛手工飾品的女性  

 

吊飾定位： 

中價位、營造幸運的氣氛、設計精緻 

 

第四節  產品訂價 

 

訂定價格：85~150 

成本：50~110 

利潤：30~40 

我們是以單一珠珠與飾品計算成本，再加上 3~4 成的利潤。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 8 

 

第五節  產品製做過程 

 

1. 購買材料 

購買材料部分，我們選擇到台北後火車站手工批發店，

在那我們能夠買到比中壢價格更低廉，但相對我們需要

購買的量也比較多，導致我們的成本過高。 

 

 

2. 設計、構思 

製作商品需要先搜尋靈感，透過網路、市面上或是無意

間想到的靈感，搭配不同的飾品與材料。 

 

 

 

 

3. 製作商品 

完成一個手機吊飾，所需花費時間大約為 10 至 15 分

鐘，製作的時間也花費了許多時間。 

 

 

 

 

4. 成品 

我們完成的商品有 58 個，全部純手工製作，設計精緻。 
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5. 拍攝過程 

以毛布墊底拍攝商品，較不容易有陰影，照出來的效

果也比較有質感。 

 

 

 

 

6. 皮箱設計 

皮箱設計為了省錢，決定自己 DIY，拿別人不要的

木板，加上組員的牛仔褲當外觀，設計出來別有風

味。 

 

 

 

 

 

第六節  預期成果 

賣掉全部的百分之八十，(預估成品有 60)所以希望能賣出 55 個成品，

若時間許可再進行第二次進貨。 
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第六章 通路策略 

 

 

 

1. 夜市： 

   方法：藉由親戚介紹，取得夜市的販賣資格。 

   情境：天氣寒冷，人數少，夜市無競爭者。 

   效果：初次擺設，企劃名稱夠吸引人注意，但是看的人多，買的人少。 

 

2. 親朋好友： 

   方法：以親朋好友推薦商品，藉由瞭解商品的缺失，並加以改進。 

   情境：人情戰術，介紹吊飾給親朋好友，但容易被殺價。 

   效果：效果最好，搭配客製化服務，為每位顧客精心設計。 

 

3. 學校： 

   方法：在行銷系推薦給老師、同學、學長姐。 

   情境：製作商品場所在系辦，人潮最多。 

   效果：效果第二，當場就可為顧客服務客製化。 

 

 

 

 

 夜市 親朋好友 學校 手機業者 網路 中壢 

地點 新坡  清雲科大 健行路上 奇摩拍賣 
火車站

附近 

售出 6 個 26 個 15 個 7 個 0 0 

時間 3 小時 2 個月 1 個月 2 小時 10 天 2 小時 
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4. 手機業者： 

   方法：利用人員直銷的方式，向健行路上的手機店推銷。 

   情境：用厚臉皮方式，一家家推銷。希望業者以購買的方式，而不以  

         寄賣的方式進行，因為以購買的方式，我們才可以立即拿到現金。 

   效果：總共有 15 家業者，成功推銷有 4 家，最後一家想要全部購買， 

         但是願意出的金額比成本還低，所以放棄與業者交易。 

 

5. 網路： 

   方法：yahoo 拍賣網販賣。 

   情境：網路上販賣的同業過多。 

   效果：效果不佳，因為同業競爭者過多，並且無知名度，導致銷售不良。 

 

6. 中壢市區 

   方法：中壢火車站前市區，利用木箱放至機車上販賣。 

   情境：高中學生眾多，由三個男生擺設。 

   效果：學生雖然眾多，但是對於中價位的手機吊飾，並無太大吸引力， 

         或者是因為三個男生關係，無法吸引學生。 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 12 

第七章  推廣 

 

名片 

 

              

 

 

 

 

 

 

 

 

書籤 
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帄面廣告 
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DM 
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第八章 收益明細表 

 

第一節  成本預算 

品 項 數 量 金 額(元) 

珠珠 20 包 283 

吊飾頭 80 個 300 

銀飾 32 個 960 

Pick 6 個 96 

其他配件 18 個 745 

鍊子 14 條 886 

紙袋 100 個 60 

禮盒 12 個 100 

布 2 尺 70 

租金(網路、攤位)  175 

DM、名片、帄面廣告、書

籤 

10 份、12 份、15 份、14

份 

480 

其他支出  100 

人事成本 60 個吊飾 300 

總計  4555 



 17 

19 21

15

0

5

10

15

20

25

數量

10月 11月 12月

月份

第二節  銷售圖表 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

第三節  收入明細 

10 月 1995 

11 月 2265 

12 月 1480 

總收入 5745 

 

第四節  收益支出 

 

項目 金額 

收入 5745 元 

支出 4555 元 

利潤 1190 元 
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第九章  新聞稿、公關稿 

新聞稿 

 

你感覺到了嗎？幸運降臨在你左右  

    現代的女性，在購買商品的同時，更講求無形的感覺。一家由五位七

年級生所組成的幸運堂手工坊，推出一系列 ”幸運在你左右”之手機吊

飾，以中價位(100-150 元)、純手工製作、隨客修改及禮盒包裝等服務，提

供顧客多元的選擇。除了商品實質的服務外，幸運堂手工坊在每個手機吊

飾上附上幸運紙籤，讓顧客在購買吊飾的同時，藉由幸運紙籤帶給顧客幸

運的感覺。 

 

手機吊飾不只是拿來裝飾您的手機，它更是會為您帶來幸運的魔力。10

月 1日起，至清雲科技大學行銷系系辦(A401)選購，或到無名部落格搜尋：

ideashop 瀏覽商品相關資訊，也可電洽 0982221625。 
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公關稿 

 

手機「吊」了嗎？「吊」出你的好運氣！ 

    目前市面上的手機吊飾，重複性高，缺乏獨特性，且只有裝飾手機之

用途。但手機吊飾真的只有裝飾手機的用途嗎?  錯! 手機吊飾還能為你帶

來幸運的魔力。一家由五位七年級生所組成的幸運堂手工坊，推出 ”幸運

在你左右” 系列的手機吊飾。幸運堂執行長表示：「此系列商品，以中價

位(100~150 元)、純手工製作、提供隨客修改及禮盒包裝等服務，且最重要

的是，在每個手機吊飾上附上幸運紙籤，讓顧客在購買吊飾的同時擁有幸

運的感覺。」  

 

您心動了嗎?心動不如馬上行動。10月 1日起，請至清雲科技大學行銷

系系辦(A401)選購，或到無名部落格搜尋：ideashop 瀏覽商品相關資訊，

也可電洽 0982221625。數量有限，售完為止。 
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第十章 結論 

首先非常感謝老師那麼用心規劃這門課讓我們有這個機會學習，雖然過

程很辛苦需要花費很多心思，但我們覺得這是一個成長的過程，不論產品

做的好還是壞，結果如何，我想我們盡力了，第一次嘗試要企劃一個產品

真的很不簡單啊。 

其實從暑假開始，我們就開始思考要做什麼產品了，一開始是福袋、巧

克力熱狗、最後才決定是手機吊飾。產品要如何設計如何去搭配，還有材

料要去哪邊買，就花了很長的一段時間，在商品企劃過程當中真的是絞盡

腦汁的在想，不過一切都是值得的，我學習到很多的東西，像如何跟別人

推銷我們的產品，如何做 DM、帄面廣告、新聞稿、公關稿，還有跟店家接

洽，這些都是很寶貴的經驗，也了解到在行銷系裡所學的如何去應用，實

際的去販售產品，真的是理論跟實務上的結合，相互印證，這種親身經壢

的經驗很難得，讓我們大學生涯過得更加的精彩，也留下了很好的回憶。 

另一方面也是學習如何與人溝通，接納別人不同的意見。這一路下來成

長了許多，也感謝幫助過我們的人，給我們寶貴的意見，讓我們的產品可

以更加的完美，也支持著我們這一路走來的力量。 

 

 


