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	課程名稱
	產業分析 
Industrial Analysis
	學    分
	3學 分

	
	
	必、選修
	選修 課

	授課對象
	財金系日四技三乙
	課    號
	FD0070/乙

	授課時間
	星期三 第5, 6, 7節
	授課地點
	行政大樓A827教室

	先修課程
	經濟學

	教科書
	產業分析精論-多元觀點與策略思維，二版，鍾憲瑞著，前程出版，2013。

	參考書目
	1.產業經濟學-理論與實務，四版，許景翔、潘明如合譯，雙葉書廊。2013。
2.產業分析，三版，徐作聖、陳仁帥著，全華圖書，2011。
3.產業經濟學，陳正倉、林惠玲、陳忠榮、莊春發合著，雙葉書廊，2007。

	上課時間
	1. 搭配教育部「專業知能融入敘事力」群組課程計畫—在地發聲、公民健行
  (1) 第3週(9/23)：商學院7樓— TED介紹
  (2) 第18週(1/6)：商學院7樓— 期末聯合展演：每班挑兩組，12分鐘/組

2. 搭配業師(台灣經濟研究院 研究二所所長 張建一博士)授課。

	評分方式
	(1) 「專業知能融入敘事力」書寫能力測驗，佔學期總分 15%
    看短片書寫能力測驗：9/23、11/4、11/23
(2) 期中考佔學期總分 20%
(3) 作業報告佔學期總分 25%
   (a) 報告議題選擇：3分鐘/人+自拍影片 (註1)
   (b) 報告結構編排：4分鐘/人+自拍影片 (註2)

   (c) 課群合班上課+互評：5分鐘/組+非課程班評比與回饋(註3)
      (合班課程為一般通識之「寓言與繪本」)
(4) 學期報告佔學期總分 25%
(5) 分組團隊詢答反應佔學期總分 10%
(6) 出席佔學期總分 5%

	教學網址
	上課講義與作業題庫下載網址：
(1) http://w3.uch.edu.tw/carol/slides.htm  或
(2)電子學習化平台

	授    課
大    綱
	以講授產業分析方法並配合實際產業案例，探討產業結構與廠商行為之關係以及廠商在不同產業結構下之策略。
1. 產業內分析：產業組織與五力分析、市場空間、產業生態、產業標準
2. 產業間分析：價值體系、產業群落、產業與區位
3. 產業演化：產品生命週期、市場空間的演化、產業轉型與群落演化
4. 策略行動：動態競爭、價值網及競合關係
5. 政府政策與產業發展


	上課規定
	為維持教學品質與上課秩序，以下相關事項請同學遵守，以下事項每發生一次扣學期成績總分5分：
1. 上課手機鈴響。2. 上課時間使用手機(含把玩與接聽等)。
3. 上課未舉手經教師許可而自行走出教室。4. 上課趴在座位睡覺。
請假事項：事假需提前辦理，病假可事後辦理，但需出具相關證明。
請保持個人學校email信箱暢通，上課期間若有相關事項會藉由email告知。


	學期報告
格式與評分
	1. 完整報告檔最後繳交日期為期末考當週。
2. 報告內容：12-15頁，超過亦可。
3. 報告格式，A4以Word編輯，字形以細明體或標楷體為限，12點數；單行間距，與前、後段距離設為「自動」，取消「文件格線被設定時，貼齊格線」；上下左右邊界均2cm，頁尾與頁首距離1.5cm，請標示頁碼，並以訂書針訂牢。若未遵照格式，不予計分。
4. 報告繳交地點：本人教師研究室或是系辦公室本人信箱。
5. 提早一星期繳交者，報告成績為原始分數加10分。
6. 直接抄襲網路文章或相關研究報告，未經整理且也未註明參考來源出處，被發現以零分計算。


影像敘事力
透過自拍影片說明議題選擇與報告結構編排：
註1：「說自己的故事(I)」側重說明自己組別的議題選擇，每個同學都要上傳youtube一段3分鐘的影像檔。
註2：「說自己的故事(II)」側重說明自己組別報告如何進行結構編排，，可參考以下學期報告注意事項的說明，起、承、轉、合該如何分配，每個同學都要上傳youtube一段4分鐘的影像檔，說明自己所負責的項目。
註3：「你了解我的明白嗎？」：每組以5分鐘的時間登台簡要報告，將自己組別的報告內容說給另一班同學瞭解。
學期報告注意事項

「產業分析」學期報告，建議依循下述內容進行報告之撰述，並輔以圖形與表格充實報告內容。
1. 說明報告主題的選定源由
2. 說明該報告主題的概況與結構：可參考下述方向發揮
(1)  範圍、
(2)  發展過程、
(3)  特色或特質、
(4)  其他相關因素：如競爭力、佔有率、獲利率等等
3. 分析方式，可採：
(1)  SWOT分析：優勢(Strengths)、劣勢(Weakness)、機會(Opportunities)與威脅(Threats)
(2)  五力分析：潛在進入者的威脅、現有廠商的競爭強度、替代品的威脅、購買者的議價力量、供應商的議價力量。
4. 未來的因應策略與發展趨勢
5. 結論與建議
6. 參考文獻
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